
 
 

Leistungen für die Aufschaltung der Veranstaltungen  
auf www.genussregion.zuerich 
Das Aufschalten der Veranstaltung auf der Veranstaltungsplattform «www.genussre-
gion.zuerich» erfolgt ab dem 29. September 2025 und kann bis Mitte 2026 vorgenom-
men werden. Die Dienstleistungen und die Kommunikation auf den Kanälen der «Genuss-
region Zürich 2026», welche die Aufschaltung auf der Webseite begleiten, werden mit ei-
nem Unkostenbeitrag entschädigt. Die Webseite wird, dank einer breiten Bekanntma-
chung über den Trägerverein, über Social Media (Facebook, Linked-In und Instagram), 
über Medienpartnerschaften (TA-Media für Print wie Tages Anzeiger und SonntagsZei-
tung sowie ch-media für TV und Radio) aber auch über die 10 Regionen, über das ganze 
Jahr hindurch eine hohe Reichweite erreichen und den Veranstaltern die Möglichkeit ge-
ben, ihre Angebote zu bewerben und zu verkaufen. Die Leistungen unterscheiden sich 
nach Anlasskategorie: 

Anlasskategorie 
Beschreibung & Aus-
wahl 

Beitrag 
In CHF  
+ Tickets 

Leistungen für die Veranstalter 
Services und Kommunikationsleistungen 

A-Anlässe (Leucht-
türme) 
Bestehende Anlässe, 
Veranstaltungsreihen 
oder Festivals, die 
eine Strahlkraft haben 
und einen entspre-
chenden «track re-
cord» aufweisen. Leis-
ten einen sehr wichti-
gen inhaltlichen Bei-
trag an die Genussre-
gion. 
Beispiele: «Soil-to-
Soul», Genusswochen 
Züri Oberland, natürli 
Käsemarkt, Wildkultur 
Juckerfarm, Terroir 
Zürichsee, etc.  
Werden u.a. von den 
Regionen vorgeschla-
gen und vom Quali-
tätsgremium bestätigt. 

CHF 1’000 
+ 4 Tickets 

 

▪ Eintrag auf der Veranstaltungsdatenbank 
«genussregion.zuerich»  

▪ Redaktionelle Beschreibung des Leucht-
turms auf «genussregion.zuerich» * 

▪ Redaktionelle Beschreibung auf ¼-Seite im 
Genusswegweiser (Programmheft, evt. 
Transhelvetica-Ausgabe mit > 50'000 Ex.) * 

▪ Social Media Posts auf Instagram und Lin-
ked-In (mindestens vier) ** 

▪ Medienpräsenz – Aufarbeitung und Erwäh-
nung im Rahmen der Medienmitteilung 

▪ Screen Präsenz im Genusshaus der Regio-
nen (wenn realisiert) 

▪ Verlinkung mit einer allfälligen Spezialseite 
des Veranstalters / der Veranstalterin 

▪ Ticketing der Veranstaltung gemäss Kondi-
tionen des eingebundenen Anbieters 

▪ Erscheint auf der Kalenderansicht des ent-
sprechenden Tages bzw. Monats 

▪ Kleber der Genussregion für die Auslobung 
vor Ort 

▪ Verwendung «Genussregion Zürich 2026»-
Stempel in der Kommunikation  



 
 

B-Anlässe (Veranstal-
tungen)  
(Kuratierte) Anlässe 
mit spannenden Inhal-
ten, die auf die Ziel-
setzungen der Ge-
nussregion einbezah-
len. Leisten einen 
wichtigen inhaltlichen 
Beitrag an die Ge-
nussregion. 
Beispiele: «Science on 
your plate”, Genuss-
wanderungen, etc. 
Werden vom Quali-
tätsgremium bestätigt. 

CHF 250 
+ 2 Tickets 

 

▪ Eintrag auf der Veranstaltungsdatenbank 
«genussregion.zuerich»  

▪ Social Media Post auf Instagram und Lin-
ked-In (mindestens einer) 

▪ Screen Präsenz im Genusshaus der Regio-
nen (wenn realisiert) 

▪ Verlinkung mit einer allfälligen Spezialseite 
des Veranstalters / der Veranstalterin 

▪ Ticketing der Veranstaltung gemäss Kondi-
tionen des eingebundenen Anbieters 

▪ Erscheint auf der Kalenderansicht des ent-
sprechenden Tages bzw. Monats 

▪ Kleber der Genussregion für die Auslobung 
vor Ort 

▪ Verwendung «Genussregion Zürich 2026»-
Stempel in der Kommunikation  

C-Anlässe (Events) 
Events, welche die 
Vielfalt der Kulinarik in 
Zürich repräsentiert. 
Nutzung der Plattform 
für die Bewerbung 
(und das Ticketing) 
der eigenen Veran-
staltung. 
Beispiele: Grillbuffet 
oder «Wine & Dine», 
das auch ohne Ge-
nussregion stattfinden 
würde. Mehr-
fachanlässe.  

CHF 100  
+ 2 Tickets 

 

▪ Eintrag auf der Veranstaltungsdatenbank 
«genussregion.zuerich»  

▪ Verlinkung mit einer allfälligen Spezialseite 
des Veranstalters / der Veranstalterin 

▪ Ticketing der Veranstaltung gemäss Kondi-
tionen des eingebundenen Anbieters 

▪ Erscheint auf der Kalenderansicht des ent-
sprechenden Tages bzw. Monats 

▪ Kleber der Genussregion für die Auslobung 
vor Ort 

▪ Verwendung «Genussregion Zürich 2026»-
Stempel in der Kommunikation  

 

Anzahl Tickets, welche Medienschaffenden, Kreator:innen von Inhalten, dem Trägerverein, 
Sponsor:innen oder Helfer:innen durch die Trägerschaft zur Verfügung gestellt werden können. 
Betrag wird nach Bestätigung der Eintragung auf der Datenbank in Rechnung gestellt. 

Wird die Veranstaltung mehrfach durchgeführt, erlaubt sich der Trägerverein nach Rückspra-
che mit den Veranstalter:innen eine Erhöhung des Beitrags. 
 
*  Für alle Posts und redaktionellen Beschreibungen basieren wir auf dem Grundlagenma- 

terial der Veranstalter:in, erlauben uns aber eine redaktionelle Überarbeitung. 
**  Karussellpost (“Joint-Leuchtturm-Post” zu Beginn des Jahres, 2 individuelle Posts, Ab 

schlusspost-Rückblick, Highlight-post). 


