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Ausgangslage

Ausgangslage

e — 1) Die Region um den Tossstock, Schnebelhorn und
Hornli ist ein beliebter Naherholungsraum fr
den Grossraum Zirich-Winterthur-St. Gallen

2) Tagestourismus mit tiefer Wertschopfung und
grossen Frequenzunterschieden

3)  Wenig iberkantonale Koordination von
Angeboten und keine Uberregionale Identitat

4) Geografischer Rahmen: BLN-Gebiet Hornl-
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Projektziele

Ausgangslage & Projektziele

g

Nahe zur Natur

Attraktive
Lebensraume
m Wertschopfung &
Logiernichte steigern
Thurgau® 6 Q
BODENSEE Tourismus-

bewusstsein
verbessern

/ ﬁ%{ Interkantonale

&{?ﬁ Zusammenarbeit

Mehrwert flir
Leistungstrager,
Gaste & Einheimische
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Regionalstatistiken
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Hotelbetriebe Betten
- 68
200
7
12
237
Thurgau ®Toggenburg = Zrioberland Thurgau mToggenburg = Zrioberland

Strukturdaten aus dem Ziircher Oberland
Starkste Monate: Mai, August, September, Oktober

Logiernachte 2022

16572 12134

15513

Thurgau ® Toggenburg = Zirioberland

Gastestruktur Herkunftsland: 60% Schweiz, 16% Deutschland, 4% ltalien, 1.5% Nordamerika,

18.5% ubriges Europa



Chancen der kantonstiibergreifenden
Tourismusentwicklung im Hornli-Bergland

Thurgau o

BODENSEE

AN

Besser ausbalancierte Verteilung der Frequenzen — hin zu einem Ganzjahrestourismus durch neue
Angebote und Besucherlenkung

Steigerung der Wertschopfung der Betriebe

Mehrwert auch fur Einheimische: Attraktive und stimmige Freizeitangebote helfen auch der
Standortforderung.

Der Tourismus als «Querschnittsokonomie» hat zu allen Branchen in der Region einen direkten und
indirekten Bezug. Wird er gefordert, profitieren auch andere Branchen.

Freizeit und Tourismus sind Wachstumssegmente. Die Nachfrage nach Regionalitat, Natur und Kultur im
landlichen Raum steigt. Die Entwicklung erméglicht es auch, grosse Teile der Bevolkerung fiir die Natur-
und Kulturwerte zu sensibilisieren.
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Hornli-Bergland Anayse
Landschaft voller Leben
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1) Positionsrahmen: Landschaft als Lebensraum fiir Mensch und Natur

2)  Das Hornli-Bergland ist Landschaft von nationaler Bedeutung (BLN-Objekt: Auszeichnung fiir die wertvollsten,
«schonsten» Landschaften der Schweiz)

Die Idee eines physischen Orts in der kantonsiibergreifenden Region (z.B. in Form eines Begegnungsortes, einer

zentralen Informations- und Verkaufsstelle oder als Naturerlebniszentrum, welches u.a. als «Hub» von Ausstellungen,
Umweltbildungs- oder Exkursions-Angeboten dienen kann) wird mit dem Kloster Fischingen weiterentwickelt
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Umsetzung

Organisation Umsetzung

Projektbegleitung
/HAW Wergenstein

Projektleitung (admin.) Gesamtprojektleitung

Thurgau Tourismus

Projektgruppe
Thurgau Tourismus (TGT), Toggenburg Tourismus (TT), Standortférderung Zirioberland (SZO)

Management & Strategie

Module

Produktelinie Produktelinie Erlebniszentrum, Info- und Umsetzung / Angebote

Landschaft & Kultur Natur & Wildnisraum Begegnungsorte

Mobilitat & Personenstrome Querschnittsthemen

Kommunikation & Sensibilisierung

Nachhaltigkeitsgrundsatze
Durch alle zu beachten

Ubernachtungen
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Umsetzung

Chancenpapier & Projektiiberblick

a Vorgesprache e Eingabe NRP-Antrag o Schlussbeticht™
Projektiiberblick 0 Kick-off o Sollbruchstelle & Start Umsetzung
e Start Chancenpapier
Chancenpapier 0 Stakeholder Event

Prasentation Chancenpapier
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Produktelinie Landschaft & Kultur

Umsetzung
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Ziele:

1) Typische Landschaft und Kultur der Region fiir Gaste und Einheimische erlebbar machen

) Zeitliche und raumliche Steuerung der Frequenzen
3) Steigerung der Frequenzen, insbesondere der Logiernachte
)

Landschaft & Kultur

Corporate Volunteering — Arbeiten mit der
Jahreszeit: Positionierung Mensch & Kultur, sowie Holz,
Landschaft & Biodiversitat

Brauchtum, Industrie- und Baukultur, Handwerk:
Positionierung Mensch & Kultur
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Produktelinie Natur & Wildnis

Zeit- und Massnahmenplan
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Ziele:

1) Typische Natur und Wildnis der Region fiir Gaste und Einheimische erlebbar machen

) Zeitliche und raumliche Steuerung der Frequenzen

3) Steigerung der Frequenzen, insbesondere der Logiernachte
) Erreichen der Zielgruppen Individualgaste oder Gruppen aus dem Grossraum Zirich, St. Gallen und Winterthur

Natur & Wildnis

Gummistiefelpfad: Positionierung Wasser, Ziel
Steigerung der Frequenzen an Schlechtwettertagen,
Zielgruppe Familien

Angebot zur Stille: Positionierung Entschleunigung, Ziel
Steigerung der Fregzuenzen

Alternative Nutzung der Skilifte: Positionierung
Klima, Steuerung der Frequenzen
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Umsetzung

Modul: Begegnungsorte

Ziele:
1) Schaffen eines Leuchtturmes und eines Orientierungsortes

LN
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Identifikation von Info- und Definitiort und Konzeption weiterer:Standorte
Begegnungsorte o Begegnungsorten im Hornli- .
Bergland 9 Erstgesprache
- Prototyp, eines Begegnungs-/ Empfangsorts im Kloster .
Co I T U K t
Thu I'ga u g Fischingen (Zwischennutzung, Freigelande etc.) ° Dnalarr]nsetzung e Auswertung

BODENSEE
o onzeptionelle Mitarbeit am
p

Umsetzung eines permanenten Begegnuns- en B .
IEmpfangsorts resp. Erlebniszentrums im Westflligel ermanenten begegnungsar
LINGT GUT des Klosters Fischingen (in Kombination mit den geplanten Umsetzung ab 202

Phanomena der Natur)
Laufende Aufbereitung der

ZURI Vernetzung des Begegnungs-/Empfangsorts mit den PO Vernetzung/Kommunikation
OBER ErIebEissen, ggf. weitere Standorte fir (kleiner) Info- und @ mit geeigneten Massnahme
Begebnungsorte

LAND 3



Umsetzung

Modul: Mobilitit & Pendlerstrome

Ziele:

1) Entflechtung der Nutzungskonflikte
2) Lenkung der Gaste

3) Verbindung von Angeboten

rfassung der Gastestrome,
efragung der Gaste, Gastgeber
nd Gemeinden

Analyse a

e o o I = x|

Empfehlungen mit zeitlichen und értlichen Hinweisen Auswertung der Gdstestréme
Ergebnis: Checkliste fiir neue Angebote kl. Empfehlungen

4 . .
® Liicken schliessen durch Schaffung neuer Verkehrswege . A -
Thu rgau Ergebnis: neue Busverbindungen, Wanderwege, e apping der Gast_sté?me fohl
BODENSEE Biketrails 0.4 0 HandlungsemplehlLngen an
. Behdrden

Gaste auf andere Verkehrsmittel Bringen, Anreiz fiir

Nutzung alternativer Verkehrsmittel schaffen G Umsetzung
Kmer et Ergebnis: z.B. Gutscheine fiir OV-Fahrer, Gastekarte, e Planung

Packages mit Wandertransfer

ZURI Falls notwendig: MIV lenken, allfallige Uberlegungen zu

OBER Parkleitsystem Umsetzung ab tbd

Ergebnis: digitales Parklei
lAND rgebnis: digitales Parkleitsystem !




Umsetzung

Modul: Kommunikation & Sensibilisierung

Ziele:

1) Bewahrung und Forderung von traditionellen Brauchen, Handwerk und Infrastruktur durch buchbare Erlebnisse
) Befahigung der lokalen Anbieter, Angebote zu erstellen und richtig zu kommunizieren

) Forderung von Stolz und Identitat und Inspiration fiir weitere Produkte
)
)

N W N

Sicherstellung der Sichtbarkeit der Angebote
Kommunikation gegen innen

Ul

otivation der Anbieter, se|bst
odukte zum Thema zu gestalten

Erhaltung und Forderung der lokalen Identitat
Ergebnis: Buchbare Produkte rund um Brauchtum und
Kultur
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e Analyse mogliche
Starkung des Stolzes und des Gemeinschaftsgefihls in der Kommunikationskanale

]

® .

Thu rgau Region durch regelmassige Kommunikation gegen innen e Erste Berichte verfassen und
BODENSEE veroffentlichen

Befdhigung der Anbieterin der Angebotsentwicklung und o orkshop
Kommunikation

Bereitstellung der Produkte Integration der Produkte i
ZURI e s Whitelabel-Produkte G die DMO-Kandle
QBER

LAND 3
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Vertrieb der Angebote via Kanale der DMO

QO




Modul: Ubernachtungen

Umsetzung
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Ziele:

1) Steigerung der Aufenthaltsdauer und des REVPAR, Verbesserung der Wirtschaftlichkeit der bestehenden Ubernachtungsbetriebe

2) Austausch und Zusammenarbeit der Beherbergungsbetriebe steigern
3) Beherberger wissen, wie sie selber attraktive Angebote entwickeln und buchbar machen

Einbindung der Beherberger in neue Produkte & Angebote

Aufbau Partnerschaften und Netzwerke. Ausloten, ob ein
professioneller Betrieb eine administrative Rolle fir
kleinere Unterkiinfte in der Region Uibernehmen kénnte.

Bildungsangebot fiir Beherberger
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Auftraggeber
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THURGAU TOURISMUS

Adrian Braunwalder

TOGGENBURG
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Christian Gressbach
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STANDORTFORDERUNG
ZURIOBERLAND

Mirjam Withrich



